Varumarkesstrategier

Att bygga varumarken &r inte det lattaste och sarskilt inte for ett litet underfinansierat
foretag. Det kostar namligen mycket pengar och tar i regel manga ar att bygga ett starkt
varumarke, pa en internationell marknad.

Talar man med varumarkesexperter och reklambyraer, kan man nastan bli lite
nedslagen. Man far ofta hora hur lite man férstar om denna svara verksamhet, hur
dyrt det &r att ha ambitioner, hur felaktigt man arbetar, hur lite man syns och hur sent
ute man ar.

En inte ovanlig uppfattning ar att alla bra varuméarken och domaner, sarskilt
doman.com och domén.eu, redan ar upptagna. Ska man lyckas hitta ndgot maste
man satta igang nu och man maste ta hjalp av expertis. Gor man fel kan det fa
oanade konsekvenser langre fram. Riktigt sa har illa ar det sannolikt inte. Lika svart
som det synes vara, lika stora mojligheter har man att hitta p& nagot bra och att géra
ratt

Det ligger en del i att detta omrade inte &r nagot man ska hantera amatérmassigt pa
egen hand. Att expertisen anser att det mesta som skulle kunna fungera redan ar
upptaget, speglar bara deras frustration 6ver hur mycket svarare det blivit for proffsen
pa omradet att med konventionella metoder hitta pa slagkraftiga namn. Det stalls
storre krav idag, eftersom medvetenheten har 6kat ute pa marknaden och manga fler
ar aktiva med att registrera/inmuta olika varumarken. Dock ska man komma ihag att
det finns hur manga olika satt som helst att satta ihop bokstaver, siffror och andra
symboler sa att de bildar spannande namn.

Det ar dessvarre valdigt vanligt att innovationsforetag véljer ett nagorlunda
fungerande namn pa féretag och pa produkt och att det senare visar sig omdjligt att
anvanda namnet internationellt, i alla fall inte tillnarmelsevis sa fritt som man skulle
onska och behova.

Det héar ar ett omrade med manga sanningar eller rattare, utan nagra absoluta
sanningar. Man kan vélja att géra pa olika satt beroende pa resurser, ambitioner,
formaga, utvecklingstakt, behov, etc.. Men en sak ar séker; Du har inte rad att bygga
varumarke med samma metoder som ett storforetag. Du maste arbeta med helt
andra metoder och du maste vara smatrt i dina vagval. Om du inte arbetar
kostnadseffektivt ar du sannolikt helt chanslos.

Det finns saker som man bor tédnka pda i den tidiga fasen, innan man har resurser for
ett mer avancerat arbete. Nedan féljer nagra tips;

> Det tar i regel manga ar att bygga ett starkt varumarke



Ett varumarke kan daremot raseras fullstandigt pa ett par dagar, om man bar
sig dumt at

Man maste fraga sig vilka varden man vill att varumarket ska formedla innan
man valjer namn, vagar och strategier

Innan man valjer att registrera ett lampligt namn maste man undersoka
mojligheten att registrera varumarket pa alla framtida viktiga marknader
Vanligtvis har patentbyraer expertis som arbetar med att understka
mojligheterna och att registrerar varumarken. Det ar sannolikt vart pengarna
att anvanda en bra patentbyra till detta arbete

Nar man registrerar maste man samtidigt skydda de viktiga doméaner, som
man inte vill att andra ska kunna lagga beslag pa; namn.com, namn.eu,
namn.se, namn.org, namn.nu, namn.net, namn.info ar val nagra viktiga
exempel

Pa websidan https://domaininfo.com/ kan man underséka om en doman ar
ledig och dar kan man ocksa anstka om registrering av specifika domannamn
Det ar valdigt dyrt att marknadsfora ett bolagsnamn och ett antal olika
varumarken, sa det lilla foretaget bor fraga sig om detta verkligen &r
nodvandigt. Volvo ar bade ett foretagsnamn och ett bilmarke med manga olika
modeller och detta resonemang galler for flertalet andra bilféretag ocksa
Bildar man ett bolag enkom for att utveckla och marknadsfdra en ny metod,
borde det fungera att ha samma namn pa bolaget som pa produkten
Deskriptiva namn har fordelen att de formedlar vad bolaget/produkten syftar till
men de har nackdelen att de tenderar att bli valdigt generiska. Om omradet
vaxer till sig kommer sannolikt manga efterféljare att valja snarlika
namn/andelser, vilket avsevart devalverar vardet av dessa varumarken/namn
och dkar risken for sammanblandning

Svensk kvalitet ar fortfarande mycket uppskattat ute i varlden, vilket innebar
att det kan vara en fordel att relatera till Sverige i namnvalet

Anvand garna ett arbetsnamn i den riktigt tidiga fasen, innan du har hittat det
varumarke som du tror pa till hundra procent. Men da far du inte kommunicera
namnet till marknaden. Det kommer att stélla till det nar du maste byta namn.
Innan du sétter igang att kommunicera ditt varumarke i syfte att gora det
starkt, maste du ha undersokt sa att inga hinder féreligger som kommer att
omojliggora att anvanda namnet pa viktiga marknader

Att byta ut ett inarbetat varumarke kostar mycket trovardighet, tid och pengar.
Det ska absolut undvikas genom att man sékerstéllt namnvalet fran borjan.

En bra metod att understka mojligheterna med ett tdnkt varumarke ar, férutom
att kolla pa domaininfo.com, att googla internationellt pa namnet och se efter
att inget stérande kommer upp.

Kom iha&g att varumarken registreras i olika klasser, vilket mojliggor att man
kan stka ett varumarke inom ett visst marknadsomrade samtidigt som nagon
annan anvander samma varumarke i ett helt annat marknadssegment



https://domaininfo.com/

> Kom ihag att marknaden doémer dig ganska hart om du forséker kommunicera
vissa varden betraffande varumarket, samtidigt som du sjalv och bolaget inte
orkar och vill sta for dessa varden.

» Vanta darfor med marknadskommunikation till dess att du vet att du klarar att
leva upp till den bild du vill férmedla till marknaden och sarskilt bilden du vill
formedla till dina malgrupper

> Men efterstrava alltid att leva upp till dessa varden redan fran borjan. Var
tydlig i signalgivningen. Marknaden forlater garna det lilla foretaget som inte
har resurser att agera helt professionellt. Du kan gora det till en fordel att du ar
liten och resurssvag, om du ar arlig, skicklig och konsekvent

> Nar du ser att framgangarna kommer och du vet att du har rad, ar det bra att
konsultera expertis. De &r i allménhet mycket skickliga pa att kommunicera
och att vélja ratt strategiska vagval for att bygga starka varumérken. Men du
maste veta att du har rad, eftersom det ar dyrt att anlita reklam- och/eller PR-
firmor.



